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4. Terfynau aneglur

3. Creu ar gyfer dyfeisiadau symudol
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SEO Cyfryngau
Cymdeithasol

Mae SEO, marchnata cynnwys 
a chyfryngau cymdeithasol 
yn dechrau dod yn un 

Bellach, marchnata cynnwys 
yw’r prif ddylanwad ar 
amlygrwydd mewn 
chwiliadau, a gwelir y 
cyfryngau cymdeithasol fel 
modd o helaethu strategaeth 
hybu cynnwys fel ysgogwr 
allweddol ar gyfer tanysgrifio 
i e-newyddion

1. Ymgyrchwch
Llai o bostio

ar hap

Gweithiwch
ar draws

platfformau

Ymgyrchwch

Dewch â
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yn 2015

Ystadegau allweddol

Pinterest yw’r rhwydwaith sydd fwyaf
tebygol o ysgogi prynu digymell 6

Gofalwch eich bod yn adnabod eich platfform cymdeithasol
Am beth y mae eich cwsmeriaid yn siarad?540%
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Mae 40% o bobl wedi prynu eitem ar-lein neu mewn siop ar ôl 
ei rhannu neu ei ffefrynnu ar Twitter, Facebook neu Pinterest1
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Bwyd a Diodydd
Y Llywodraeth

Iechyd a Bod yn Iach
Ffordd o Fyw
Chwaraeon a Hamdden
Technoleg

Bellach, mae 42% o farchnadwyr B2B yn gweld mai 
‘cynnwys’ yw’r strategaeth farchnata fwyaf effeithiol2

20% o’r farchnad hysbysebu yw’r hyn sy’n cael ei 
arddangos, y mae 39% ohono yn hysbysebu symudol3

70%

Mae 70% o farchnadwyr wedi defnyddio Facebook 
yn llwyddiannus i ennill cwsmeriaid newydd4

B2B

5. Dynoli eich brand

Cyfunwch eich
‘cynnwys’ yn
ymgyrchoedd.
Mae’n gwneud
rheoli cyfryngau
cymdeithasol
yn haws.
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